RUANG LINGKUP BISNIS
INTERNASIONAL



e @
U
@
@

Fungsi Bisnis

1) Fungsi utama
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2) Fungsi pendukung
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3) Fungsi instrumentasi
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4) Fungsi manajemen
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Lingkungan Bisnis
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Skala Bisnis

1) Bisnis Nasional dan Bisnis Internasional
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Bisnis nasional : bisnis yang kegiatannya
berada di suatu negara tertentu.

Bisnis internasional : bisnis yang
kegiatannya mencakup lintas negara.
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2) Bisnis multi domestik
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Perusahaan multi domestik (MDC) atau
perusahaan multi lokal atau perusahaan
multi nasional (MNC atau MNE) atau
perusahaan transnasional : suatu
organisasi dengan afiliasi di berbagai
negara yang mempunyai formulasi
strategi bisnis berdasarkan penerimaan
dari pasar yang berbeda

12



3) Perusahaan Global
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Ball ,McCulloch,Frantz,Geringer,Minor(2006)
Bisnis yang kegiatannya melampaui batas Negara.

Definisi tersebut mencakup perdagangan internasional.
pemanufakturan diluar negeri juga industri jasa
diberbagai bidang seperti transportasi, pariwisata,
perbankan, periklanan, konstruksi,perdagangan eceran,
perdagangan besar dan komunikasi massa.

Charles WH Hill (2008)

Perusahaan yang terlibat dalam perdagangan maupun
investasi internasional.

Daniels, Radebaugh & Sullivan (2004)

Semua transaksi komersial baik oleh swasta maupun
pemerintah diantara 2 negara atau lebih



KARAKTERISTIK BISNIS
INTERNASIONAL



AKTIVITAS BISNIS
INTERNASIONAL



.. Lisensi (Licencing ) suatu perusahaan di
suatu negara memberikan lisensi untuk
menggunakan kepemilikan intelektualnya
(paten, trademarks, merek, hak cipta, dan
sebagainya),

. Waralaba (Franchising); suatu perusahaan
di suatu negara memberikan hak kepada
perusahaan di negara lain untuk
menggunakan merek, logo dan teknik
operasi;

6. Management contract; sebuah perusahaan

di suatu negara setuju untuk
mengoperasikan fasilitas atau
menyediakan jasa PELEVE

perusahaan di negara lain;



KARAKTERISTIK YANG MEMBEDAKAN
BISNIS INTERNASIONAL DAN DOMESTIK
ADALAH BISNIS INTERNASIONAL MELIBATKAN

AKTIVITAS YANG MELINTAS BATAS



Sebutan perusahaan yang
melakukan bisnis Internasional
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Kekuatan External kekuatan yang tak

dapat dikontrol langsung oleh manajemen
meskipun mempengaruhi perusahan secara
langsung/tidak langsung



8. Politik : elemen politik bangsa spt nasionalisme, bentuk
pemerintahan, dan organisasi Internasional

9. Sosiokultural: sikap, kepercayaan, pendidikan,dll
10. Buruh/Tenaga Kerja : komposisi, keahlian

11. Teknologi: keahlian dan peralatan teknis yang

mempengaruhi bagaimana sumber sumberdiubah
menjadi produk.

Termasuk :Lingkungan domestik (kekuatan external di
Negara asal ) dan lingkungan asing (kekuatan
uncontrollable yang berasal dari luar) mempengaruhi
jalannya perusahaan berikut perkembangannya. Serta
lingkungan internasional (interaksi lingkungan domestic
dan asing)



Kekuatan penggerak
menuju Globalisasi



What is Globalization



Globalisasi pasar



Globalisasi produksi



Pendorong globalisasi



Karena tidak ada pembatasan
membolehkan perusahaan memindahkan
fasilitas produksi ke negara yang gaji/upah
buruhnya lebih rendah

Mendorong perusahaan dari negara maju
meindahkan fasilitas produksinya ke negara
berkembang yang peraturan dlm
melindungi buruh dan lingkungan masih
lemah sehingga membuka kemungkinan
terjadi pelanggaran



Keuntungan melebihi biaya yang
dikeluarkan (Perdagangan bebas
membuat negara akan menspesialisasi
membuat barang dan jasa yang efisien
serta mengimport barang/jasa yang
kurang effisien di produksi

Harga lebih rendah atas barang tertentu
membuat konsumen bisa
membelanjakan uangnya untukbarang
lainnya.



