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Judul Usaha

Kategori Usaha

Tahapan Usaha

Nama Brand

Nama Komunitas Bisnis (Opsional, jika sudah ada)

Platform Penjualan (Opsional, jika sudah ada)

Akun Instagram Bisnis (Opsional, jika sudah ada)

Situs Bisnis (Opsional, jika sudah ada)

Nama Ketua Tim dan Anggota Tim

Dosen Pendamping


PROGRAM STUDI TEKNIK ELEKTRO/MESIN
UNIVERSITAS JAYABAYA
1. LATAR BELAKANG
Pisang krispy dulunya adalah pisang biasa yang langsung dimakan
2. DESKRIPSI USAHA
· Noble Purpose (10%) 
(Kriteria ini menilai tujuan mulia dari didirikannya suatu usaha. Pendirian usaha tidakhanya fokus untuk mendapatkan keuntungan namun juga memberikan dampak bagi masyarakat dan lingkungan.)
	Petani pisang yang pisangnya dibuang atau tidak laku karena sedang musim dan susah dijual
· Konsumen Potensial (20%)
Kriteria ini menilai segmentasi konsumen dan target pembeli potensial serta posisiproduk di pasar (Segmentation, Targeting, Positioning), termasuk uraian tentangpotensi pasar yang juga mencakup ukuran pasar dan pangsa pasar, analisis kompetitor di pasar
	Sejauh ini di lingkungan pasar rebu yang menjual pisang siap makan sudah banyak, namun yang menjual pisang krispy masih jarang, penjualan bisa dititipkan di warung./pasar/sekolah dengan target
· Produk Inovatif (disertai foto produk) (25%)
Kriteria ini menilai inovasi, keunikan produk yang memiliki daya saing (unique sellingpoint), penggunaan bahan lokal, serta kemampuan produk dalam menyelesaikanmasalah dan kebutuhan konsumen (problem solution fit).
	Anak muda jaman sekarang susah untuk mengkonsumsi buah terutanma pisang,
· Pemasaran (20%)
Kriteria ini menilai strategi pemasaran usaha yang bertujuan untuk meningkatkankesadaran merek, penjualan, pangsa pasar serta loyalitas pelanggan. Strategi tersebutmencakup saluran distribusi, promosi, dan hubungan pelanggan
	Pembagian tester 
· Sumber Daya (15%)
Kriteria ini menilai kemampuan dan keterampilan anggota tim dalam menjalankan usaha dan memiliki sumber daya fisik (sarana dan prasarana produksi), serta non fisik (mitra kerja/jejaring usaha, dll) yang mampu mendukung proses produksi, strategi pemasaran, dan penjualan produk.
Agen dari kripik

· Keuangan (10%)
Kriteria ini menilai kemampuan pengelolaan keuangan usaha yang dilihat dari: Tahap Awal, proyeksi laba rugi; Tahap Bertumbuh, laporan laba rugi dan arus kas.
-Modal Produksi (FC/VC)
-BEP Unit
-BEP Rupiah
· Timeline (Target Penjualan)






RENCANA KEGIATAN DAN PENGGUNAAN ANGGARAN
Kelola Anggaran (Tahapan Awal Maksimal Dana Rp 15.000.000)
	Kegiatan Utama
	Kegiatan (A)
	Jenis Barang (B)
	Kuantitas (C)
	Satuan (D)
	Harga Satuan (Rp) (E)
	Jumlah (Rp) (F = C × E)
	Keterangan / Referensi Harga (G)
	Target Capaian (H = Output A)
	Penanggung Jawab

	Pengembangan Produk/Riset
	a. 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	
	b.
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	c.
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	d.
	
	
	
	
	
	
	
	

	Produksi
	a.
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	
	b.
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	c.
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	d.
	
	
	
	
	
	
	
	

	Legalitas, Perijinan, Sertifikasi, Pengujian
	a.
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	
	b.
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	c.
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	d.
	
	
	
	
	
	
	
	

	Produk dan Standardisasi
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Belanja ATK dan Penunjang
	a.
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	
	b.
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	c.
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	d.
	
	
	
	
	
	
	
	

	Total
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 




Kelola Anggaran (Tahapan Bertumbuh Maksimal Dana Rp. 20.000.000)
	Kegiatan Utama
	Kegiatan (A)
	Jenis Barang (B)
	Kuantitas (C)
	Satuan (D)
	Harga Satuan (Rp) (E)
	Jumlah (Rp) (F = C × E)
	Keterangan / Referensi Harga (G)
	Target Capaian (H = Output A)
	Penanggung Jawab

	Pengembangan Produk/Riset
	a.
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	
	b.
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	c.
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	d.
	
	
	
	
	
	
	
	

	Produksi
	a.
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	
	b.
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	c.
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	d.
	
	
	
	
	
	
	
	

	Legalitas, Perijinan, Sertifikasi, Pengujian
	a.
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	
	b.
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	c.
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	d.
	
	
	
	
	
	
	
	

	Produk dan Standardisasi
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Belanja ATK dan Penunjang
	a.
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	
	b.
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	c.
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	d.
	
	
	
	
	
	
	
	

	Total
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 



3. PENUTUPAN

· Bu Novri; Pembuatan Proposal (deadline UTS min 50%)
· Pak Aqil; Penjualan, Adjust Proposal Kerangka P2MW.
· Bu Frida; Persentasi Proposal (Laporan Penjualan, Dokumentasi, Produknya disertakan)
Tema (Bebas)
· Produk Baru
· Pengembangan Produk
Deadline
Pertemuan 5 = Judul
Pertemuan 6 = Proposal Kerangka
Pertemuan 8 = Syarat UTS Harus sudah mengumpulkan proposal min 50% (H-1 UTS)
Pertemuan 9 = Pak Aqil = Mulai Berjualan, Adjust Rangka Proposal
Pertemuan 11 = Bu Frida = Persentasi Proposal (Laporan Penjualan, Dokumentasi, Produknya disertakan)
“Periode Penjualan Pertemuan 7 sd 12” (35hr, 5hr1x, 5pcs, 35produk)
Reg Malam=
· Rafi= Makanan Ringan Repack (Varian Rasa)
· Sukarno= Gethuk Bom (Varian Rasa)
· Angella= Minuman Kopi (Tambahan Buah pada kopi)
· Rafli= Dimsum Mentai (Varian Dimsum)
· Widia= 
· Soffan= Sparkling Lycee Tea (Varian Rasa)
·  Anshori = Sabun (Packaging)
· Anggar= Susu
· Ikur= Sparepart (Pengembangan Jasa) 
· Irpan = Cendol (Packaging)
· Ghani = Donat ubi cilembu
· Faisal = Nasbak (Varian )
· Bintang= Keripik Pisang (Varian Rasa)







Gethuk (10 Porsi)
BEP (Unit) = FC/Harga Jual-VC
 Fix Cost = Singkong, Kelapa, Gula Pasir, Keju, Coklat
 VC	     =  Plastik 10 pcs
                = 40.000/3.000-500
	BEP=40.000/2.500
	       =16 pcs
BEP (Rp) = BEP (Unit ) x HJ
	       = 16 x 3.000
BEP =48.000 

