SILABUS 

Mata Kuliah (MK)	: E- Marketing					
SKS			: 3 (dua)								

Deskripsi Mata Kuliah :
Mata kuliah ini membahas tentang konsep E-marketing / Internet Marketing serta penerapannya dalam dunia usaha / eBusiness.							
Kompetensi : 
Mahasiswa mampu memahami konsep dasar internet bisnis serta menerapkan marketing elektronik sebagai instrumen penting dalam kegiatan bisnis di era teknologi digital.

Materi :
	No
	Materi

	1
	Pembahasan silabus

	2
	E marketing

	3.
	E commerce

	4.
	Internet 

	5.
	Strategi e marketing

	6.
	Desain komunikasi visual

	7.
	Email marketing

	8.
	Online advertising

	9.
	Affiliate marketing

	10.
	Search engine marketing

	11.
	Sosial media marketing

	12.
	Startegi Penentuan harga e marketing

	13.
	Undang-undang ITE

	14.
	Review project





Strategi Pembelajaran :
Dalam setiap pertemuan diharapkan agar mahasiswa lebih aktif dalam kegiatan pembelajaran dengan aktif bertanya dan berdiskusi. Selain itu mahasiswa diharapkan lebih aktif berinteraksi dengan dosen melalui e-mail : dsyamsu@yahoo.com dan dsyamsu@gmail.com  

Penilaian :
1. Tugas					20%
2. Ujian Tengah Semester			30 %
3. Ujian Akhir Semester			40 %
4. Kehadiran dan partisipasi			10 %
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