Pertemuan ke -7 Senin 17 November 2025
Materi: Pemasaran dalam Kewirausahaan

Definisi Pemasaran
Pemasaran adalah proses mengidentifikasi, memprediksi, dan memenuhi kebutuhan pelanggan dengan cara menciptakan, mengkomunikasikan, dan mengirimkan nilai kepada pelanggan.

Konsep Pemasaran
1. Kebutuhan Pelanggan: Memahami kebutuhan dan keinginan pelanggan.
2. Produk atau Jasa: Mengembangkan produk atau jasa yang memenuhi kebutuhan pelanggan.
3. Harga Menentukan harga yang sesuai dengan nilai produk atau jasa.
4. Promosi Mengkomunikasikan nilai produk atau jasa kepada pelanggan.
5. Distribusi Mengirimkan produk atau jasa kepada pelanggan.

Strategi Pemasaran
1. Segmentasi Pasar Mengidentifikasi segmen pasar yang spesifik.
2. Targeting Menentukan target pasar yang spesifik.
3. Positioning Menentukan posisi produk atau jasa di pasar.
4. Marketing Mix Menggabungkan elemen-elemen pemasaran (produk, harga, promosi, dan distribusi) untuk mencapai tujuan pemasaran.
5. Branding Membangun merek yang kuat dan dikenal.






Jenis-Jenis Strategi Pemasaran

1. Pemasaran Tradisional Menggunakan media tradisional seperti TV, radio, dan koran.
2. Pemasaran Digital Menggunakan media digital seperti internet, media sosial, dan email.
3. Pemasaran Konten Membuat konten yang relevan dan berharga untuk menarik pelanggan.
4. Pemasaran Influencer Menggunakan influencer untuk mempromosikan produk atau jasa.
5. Pemasaran Viral Membuat konten yang menarik dan dapat dibagikan untuk meningkatkan kesadaran merek.
Tips untuk Strategi Pemasaran yang Efektif
1. Kenali pelanggan Kenali kebutuhan dan keinginan pelanggan.
2. Buat rencana pemasaran Buat rencana pemasaran yang spesifik dan terukur.
3. Gunakan teknologi Gunakan teknologi untuk meningkatkan efisiensi dan efektivitas pemasaran.
4. Evaluasi dan perbaiki Evaluasi dan perbaiki strategi pemasaran secara terus-menerus.
